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No deberia haber duda sobre
la importancia econdmica del
turismo para Mexico
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O DE SU ELEVADO

APORTE EN LA
DIMENSION SOCIAL
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PRIMER EMPLEADOR DE JOVENES
PROPORCION DE PERSONAS OCUPADAS POR EDAD Y SECTOR ECONOMICO. 2018
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SEGUNDO EMPLEADOR DE MUJERES
PROPORCION DE MUJERES EN EL PERSONAL OCUPADO. 2018
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EN POBREZA POR ENTIDAD
Y BAJA CALIFORNIA SUR

CHIAPAS 6.4%
GUERRERO
OAXACA
VERACRUZ
PUEBLA
TABASCO
MORELOS
TLAXCALA
CAMPECHE

MEDIA NACIONAL

YUCATAN

QUINTANA ROO

BAJA CALIFORNIA SUR
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. ESTADOS NETAMENTE TURISTICOS

ELEVADA EDIA). 2015
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SI EL TURISMO ES TAN IMPORTANTE

;:POR QUE NO ACTUAMOS
EN CONSECUENCIA?
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EL TURISMO NO PARECE
ESTAR EN LA DISCUSION DE LOS
GRANDES TEMAS DEL PAIS

Los ejemplos que ilustran esta aseveracion
sobran y estan relacionados con la falta
de apoyos para la industria, tanto en
materia de recursos presupuestales de la
hacienda publica, como en la construccidén
de una visién de largo plazo que permita
consolidar la competitividad y
sostenibilidad de una actividad econdmica
estratégica para el pais.

Vale la pena subrayar que la Ley General
de Turismo senala en su articulo 1° que:
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LO MAS GRAVE ES
QUE EL TURISMO NO ESTA

EN LA AGENDA DEL PAIS
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RAZONES POR LAS QUE
EL TURISMO NO ES UNA
PRIORIDAD EN LA
AGENDA NACIONAL:

® Se piensa que el turismo sucede
por una suerte de generacién
espontanea.

® No se ha logrado construir una
narrativa eficaz sobre la
importancia del turismo que
permee en la opinién publica y en
la opinion publicada, y que, en
consecuencia, se arraigue en la
sociedad y en los tomadores de
decisiones.
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EL

RETO

Es necesario posicionar al turismo
en la agenda nacional

Y no es que no haya datos sobre la
importancia econdmica y social del
turismo. Lo que falta es que ese
conocimiento sea interiorizada por
la sociedad, lo que demanda de
una mejor forma de trasladar Ia
informacion existente.

Es decir...

Hay que pasar del dato... al relato
de la importancia del turismo

La responsabilidad de estas tareas

debe recaer en los diversos actores
de la industria turistica.
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Con el propodsito de contribuir en
la atencidn de este reto se crea el

CICOTUR ANAHUAC

una alianza

Conformado como
entre el sector privado y el sector

académico

Sector

Universidad
Anéhyac Privado
Meéxico
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@ BONO»” Centro de lnvestlgamon y
Competitividad Turistica Andhuac

MEXICO
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:POR QUE DESDE LA

Universidad Anahuac
Meéxico?
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DAD

on los rankings

s mas serios (QS), la
nahuac es una de las tres
uciones de ensenanza
éxico. El prestigio y la
sponsabilidad con la que
ehaceres académicos esta
emostrada.

CON LA INDUSTRIA
diez anos, la Facultad de
tronomia ha construido una
n con la indutria turistica,
leno reconocimiento de las

capacidades de investigacion al servicio
de las necesidades del sector.
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S DE EXPERIENCIAS

revias emprendidas desde la
urismo y Gastronomia de la
nahuac México en las que el
ha permitido la defensa de
legitimos de la industria:

de la Secretaria de Turismo
ante la Reforma Fiscal

aciones a la Miscelanea Fiscal
ler de viviendas con fines
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EN EL ANO 2025 EL CICOTUR SE HABRA
CONSOLIDADO COMO LA PRINCIPAL
REFERENCIA NACIONAL EN MATERIA
DE CONOCIMIENTO SOBRE EL TURISMO
MEXICANO
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MISION

GENERAR INFORMACION RELEVANTE,
OPORTUNA Y CONFIABLE SOBRE LA
INDUSTRIA TURISTICA, COMUNICANDOLA
DE MANERA ATRACTIVA Y EFICAZ PARA
ALCANZAR UNA AMPLIA DIVULGACION
DE LA IMPORTANCIA DEL TURISMO EN EL
PAIS
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OBJETIVOS

® Contribuir de manera significativa en el
posicionamiento del turismo en la agenda
nacional.

® Proporcionar informacion relevante sobre
temas puntuales para la mejor toma de
decisiones del sector, favoreciendo la
competitividad y sostenibilidad de empresas
y destinos.

® Contribuir a la generacién de conocimiento

cientifico para la industria de la hospitalidad.
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PRINCIPIOS

© Realizar investigacion con apego a los
principios del método cientifico.

@ Difundir la informacién de manera eficaz con
una narrativa atractiva que contribuya al
reconocimiento de la relevancia del sector
Tener una presencia permanente en los

medios.

@ Aprovechar las ventajas de la sociedad
digital.

© Sostenibilidad (uso minimo de papel).
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FINANCIAMIENTO

® Aportaciones Universidad Anahuac México:
= Infraestructura de espacios fisicos e infraestructura
para su operacion
m Recursos Humanos
= Gestion administrativa
® Iniciativa privada
m Aportaciones econdmicas y en especie
®  Sector publico
" Aportaciones econdmicas y en especie
o Generacioén de recursos propios
= Estudios
" Venta de publicaciones

" Otros ingresos
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PRODUCTOS
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Entre 30 y 40 documentos en el
primer y segundo ano
Posteriormente 50 documentos
anuales

2 Foros anuales

10 Conferencias de prensa al ano
250 notas de prensa anuales

En 5 anos 10,000 destinatarios en la
base de datos

En 5 anos 10,000 seguidores en
redes sociales

En 5 anos pagina de internet con
10,000 visitas y 5,000 descargas
anuales

En 5 anos acumulacion de 30
articulos cientificos la mitad de los
cuales estaran en publicaciones
indexadas en Conacyt, Scopus o
Thompson (incluyendo Emerging
Sources).

En 5 anos se habra contribuido a la

graduacion de al menos 10 Doctores
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PRIMERAS

PUBLICACIONES
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ENERO 2020

Documento presentacion Cicotur

Outlook enero 2020

La evolucién del mercado turistico espanol para México
2012-2019

Perspectivas Turisticas 2020

FEBRERO 2020

Panorama de la Actividad Turistica 29 (avances)
Outlook febrero 2020

Estudio turismo fronterizo

MARZO 2020

Estudio Who is who en las cadenas hoteleras

Panorama de la Actividad Turistica en México 29
Analisis de la situacién del impuesto estatal sobre servicios
de hospedaje

Outlook marzo 2020
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LINEAS DE

INVESTIGACION

En los ultimos anos, la Universidad Andhuac ha
venido realizando investigaciéon en materia turistica
de acuerdo con las lineas de investigacién que se
enlistan a continuacién y que servirdn como guia en

la fase inicial de desarrollo del Cicotur:
1. Competitividad y sustentabilidad del sector
turistico en México

2. Turismo y pobreza
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PRODUCTOS DE

INVESTIGACION

El Cicotur generara reportes de investigacion,
articulos cientificos, articulos de divulgacién, libros
y otros productos, previendo la series temaéticas.
Algunos ejemplos de ello se muestran a continuacion:
Serie Segmentos de mercado

Serie Medicién de la incidencia econémica del
turismo

Serie Politica Turistica

Serie Sostenibilidad y Turismo
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COMITE RECTORAL

Dr. Cipriano Sénchez Garcia L.C.,Rector

Dra. Sonia Barnetche Frias, Vicerrectora Académica

Mtro. Jorge Miguel Fabre Mendoza, Vicerrector Académico

Dr. Bernardo Rangel Sada, Vicerrector de Formacién Integral

Ing. Félix Gémez Rueda, Vicerrector de Finanzas y Administracion

Dra. Olivia Sénchez Garcia, Directora de Efectividad y Servicios Institucionales
Mtro. Alfredo Nava Govela, Director de la Facultad de Economia y Negocios
Dra. Luz del Carmen Déavalos Murillo, Miembro del Comité Rectoral

Dr. Ricardo Sodi Cuellar, Miembro del Comité Rectoral

{4y | Facultad de
wo | Turismo y Gastronomia

Mtro. José Angel Diaz Rebolledo, Director de la Facultad de Turismo y Gastronomia

%@_ CICCTUR

Centro de Imaestigacion y
MEXICO Competitividad Turistica Andhuac

El Centro de Investigacién y Competitividad Turistica Andhuac (Cicotur) es el instrumento
académico constituido para generar informacién relevante, oportuna y confiable sobre la
industria turistica, comunicandola de manera atractiva y eficaz para alcanzar una amplia
divulgacion de la importancia del turismo en el pais

Equipo de trabajo:

Dr. Francisco Madrid Flores, Director

Dr. Hazael Cerén Monroy, Coordinador de Investigacion

Mtra. Bertha Pérez Camargo, Investigadora Asociada

Mtra. Gloria Godinez Guerrero, Asistente de investigacion

Sra. Silvia Rangel Gonzélez, Coordinadora Administrativa

CAMPUS NORTE

Av. Universidad Anahuac num. 46,
col. Lomas Anahuac, Huixquilucan,
Estado de México, C.P. 52786
Tel.: (65) 56 27 02 10 ext. 7833
cicotur@anahuac.mx
www.anahuac.mx/mexico/cicotur/



