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The role of cognitive feelings and content
information in the evaluations of sport

brands

Puente-Diaz, Rogelio; Cavazos-Arroyo, Judith

Resumen. El propdsito de esta investigacion fue doble. Primero se
examino la influencia de la informacién de sentimientos cognitivos y
satisfaccion en evaluaciones de marcas de deportes provenientes de
manufactureras de productos deportivos. Segundo, se analizo si el
efecto de mediacion hipotético de los sentimientos cognitivos fue

moderado por un estilo de pensamiento experiencial.

Abstract. The purpose of this investigation was twofold. First, we
examined the influence of cognitive feelings and content
information on evaluations of sports brands from sports goods
manufacturing. Second, we examined whether the hypothesized
mediation effect of cognitive feelings was moderated by experience-

based thinking.
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