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Resumen. En dos estudios probamos la conceptualización de 

mentalidades creativas como clases latentes y examinamos varias 

consecuencias sociales y afectivas de la pertenencia a una clase. Los 

estudiantes de negocios completaron una batería de cuestionarios 

evaluando la identidad creativa personal, mentalidades creativas, 

comparaciones sociales, orgullo, gratitud, enojo y tristeza.  

 

Abstract. In two studies, we tested the conceptualization of creative 

mindsets as latent classes, and examined several social and affective 

consequences of class membership. Business students completed a 

battery of questionnaires assessing creative personal identity, 

creative mindsets, social comparisons, pride, gratitude, anger, and 

sadness.  
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