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' INTRODUCCION

La reglamentacion de la publicidad enganosa ha pasado por discusiones,
deliberaciones, incluso juicios en los foros publicos y hasta institucionales,
sin que hasta el momento se tengan soluciones Y propuestas que realmente
Deneficien a la sociedad, todo esto en el ambito internacional. Las ONGs
Drotectoras de los derechos del consumidor han confrontado a la induslria
alimentaria haciéndole ver los aspectos nocivos para la salud publica y al
exigirles que modifiguen su publicidad y sus mensajes, incluyendo el
contenido de sus empaqgues.

El objetivo de la investigacion es analizar el trabajo que realizan estas ONGSs
con relacion a la identificacion de los mensajes de publicidad enganosa, (a
l0gica de su discurso anti ardid y el diseno de sus programas de accion para
la intervencion social.

|RESULTADOS

Entre os resultados que arroja el estudio de campo y los didlogos con (as
ONG-PCP, se senala gue la publicidad enganosa desinforma a [0S
consumidores. Ademas, estos mensajes crean Un ambiente obesogenico,
es decir, de estimulos disenados para involucrar a los consumidores en (a
ingesta de estos productos, mediante informaciones falaces gque adjudican
valores nutritivos a los alimentos gue no los contienen.

Lo mas grave de este hecho, de acuerdo a las ONG-PDC, es que ello se
realiza como parte de la normalizacion artificiosa de estilos de vida
inalcanzables o poco realistas para grandes sectores de los consumidores.

MATERIALY METODO DISCUSION

Se realizd una investigacion cualitativa, a través de entrevistas a profundidad Es importante senalar que las ONG-PDCE cuestionan de fondo, y con
dirigidas a cinco directivos de ONGs de proteccion de Derechos del razon, 3 la indusltria de alimentos y bebidas ultraprocesados, misma que,
Consumidor (ONG-PDC), especializadas en la problematica de alimentos ejerciendo su poder economico, cientifico y tecnoldgico, persiste en el uso

que se desempefan en Brasil, Colombia, Estados Unidos y México. La del conocimiento y la informacion con el fin de entorpecer la capacidad de
informacion se levanté durante el mes de julio de 2018. eleccion del consumidor y de crear un estilo de vida orientado al

hiperconsumo de productos daninos para la salud y, por tanto, contrarios a
los derecho de los consumidores.
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