c,Para que sirve el arte social?

INTRODUCCION

La relevancia de esta investigacion se manifiesta en diferentes
aspectos: en primer lugar, busca arrojar luz sobre la actual estructura
del campo artistico mexicano, categorizando a los artistas sociales y
clasificando las agendas que impulsan sus obras. Este analisis
proporcionara una vision panoramica del entorno en el que el arte
social mexicano se desenvuelve, asi como su Influencia en la
sociedad. En segundo lugar, los hallazgos de este estudio suponen
una herramienta esencial para diversos campos acadéemicos Yy
profesionales, como la sociologia e historia del arte contemporaneo
mexicano, al ir mas alla de las imposiciones estéticas y comerciales
del circuito artistico institucionalizado, buscando destacar la utilidad y
eficiencia del arte mexicano como motor de transformacion social.

OBJETIVOS

En cuanto a los objetivos, el estudio se enfoca en analizar la
efectividad y alcance del arte social en México, centrandose en la
concientizacion, visibilizacidon y su potencial transformador. Se aspira
a comprender la percepcion de audiencias sobre la utilidad del arte
social en la generacion de conciencia y cambios sociales, explorando
la coherencia entre las Intenciones de los artistas y las
iInterpretaciones del publico.

METODOLOGIA

La metodologia utilizada incluyd la exploracion de la presencia del
arte social en México, mediante visitas a museos, galerias, ferias de
arte contemporaneo Yy bibliotecas, identificando proyectos cuya
conceptualizacion pudiese vincularse con alguna problematica actual,
examinando documentos como libros, revistas y catalogos. Se
complementd con entrevistas a galeristas, artistas y colectivos,
indagando sobre produccion, consumo, rentabilidad y utilidad del arte
social. Dada la naturaleza reciente y no convencional de esta
produccion, se rastred en espacios informales como redes sociales y
blogs. Se aplicaron 25 entrevistas estructuradas a galeristas, artistas,
curadores, expositores y miembros del circuito artistico, junto con 550
encuestas.
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